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审理过程

新疆华世丹药业有限公司!以下称华世丹公司"向乌鲁木齐市中级人民法院

起诉广东长兴科技保健品有限公司!以下称长兴公司"!乌鲁木齐满江红药业零

售连锁有限责任公司生产!销售的"阿胶钙#口服液产品侵犯其知名商品的特

有名称!包装装潢$构成不正当竞争% 一审判决长兴公司的行为构成不正当竞

争% 长兴公司向新疆维吾尔自治区高级人民法院提起上诉%

案件要点

#!由通用名称组成的名称是否可构成知名商品的特有名称&

$!与知名商品特有包装构成近似的认定%

基本案情

华世丹公司于 #%%&年开始生产 "阿胶钙口服液#% #%%’ 年华世丹公司就

"阿胶钙口服液及其生产方法# 提出发明专利申请$$((#年获得授权% $(($年

"阿胶钙口服液#的包装盒获得外观设计专利授权% 该外包装盒底色为红色$主

视图的左上方写有白色字体的"阿胶钙#$左下方为"华世#商标!图案及黑色字

体的厂家名称$右半部分为白色及金黄环形!三角形及圆形图案%

#%%&年以来华世丹公司投入巨资在各地的媒体对其"阿胶钙口服液#进行

广东长兴科技保健品有限公司诉新疆华世丹药业有限公

司等不正当竞争纠纷上诉案

案号) ’$((*(新民三终字第 #+号

判决日期)$((&年 #月 $(日
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大量的广告宣传!在全国建立销售网点!并曾多次获奖" !"""年后#阿胶钙口服

液$成为市场上的热销产品!市场上亦出现包装装潢与华世丹公司产品近似的

仿冒#阿胶钙$口服液产品%为此!华世丹公司组织专人打击假冒!各地方工商管

理机关亦对仿冒行为进行过查处" 在其他案件中!乌鲁木齐市中院已生效的民

事判决书曾认定&阿胶钙$属于华世丹公司知名商品&阿胶钙口服液$的特有名

称%

!""# 年长兴公司开始生产销售&阿胶钙口服液$!其包装盒采用了红色底

色!盒主视图的左上方为阿胶钙字样!字体为白色!盒主视图的左下方为厂家标

志及黑色字体的厂家名称!盒主视图的右半部分为红黄相间的环形’圆形图案"

一审法院认为!华世丹公司的&华世$牌&阿胶钙口服液$产品经过十年的经

营和大量广告宣传!在保健品市场上享有较高的知名度!为知名商品" 虽然阿

胶’钙均属常见!但是华世丹公司首创将两种物质组合命名其产品为&阿胶钙$"

&阿胶钙口服液$也是华世丹公司的发明专利产品!在其授权前后从未许可过他

人生产该专利产品!因此!不可能产生人人都能随意生产&阿胶钙口服液$的产

品市场!更不可能产生该种产品的通用名称" 经过华世丹公司研发及经营!&阿

胶钙$这一商品名称已为广大消费者认知和接受!足以与其它保健品相区别!构

成知名商品的特有名称"

华世丹公司将其产品的特有名称’环形图案及红色的底色固定下来并进行

了整体设计!形成特色风格" 长兴公司所使用的外包装盒的整体结构’布局’底

色’风格及内容和表现形式与华世丹公司的产品包装有诸多雷同!构成近似"

适用法律

(反不正当竞争法)第五条第*二+项$#经营者不得采用下列不正当手段从

事市场交易!损害竞争对手,

*二+擅自使用知名商品特有的名称’包装’装潢!或者使用与知名商品近似

的名称’包装’装潢!造成和他人的知名商品相混淆!使购买者误认为是该知名

商标及反不正当竞争篇! 产品"服务来源的混淆
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商品! "

要点分析

知名商品是指在特定市场上具有一定知名度# 并为相关公众所知悉的商

品$商品的名称%包装装潢被他人擅自作相同或近似使用#足以造成购买者误认

的#该商品即可认定为知名商品! 华世丹公司经过多年的商业努力和大量广告

宣传#其&阿胶钙口服液"产品在市场广泛销售#多次获奖#已经为广大消费者所

知悉! 正是由于&阿胶钙口服液"产品在相关公众中较高的知名度#很多家厂商

假冒其商品名称%包装装潢!另外#&阿胶钙口服液"已被生效法律文书认定为知

名商品! 综上#华世丹公司生产的&华世"牌&阿胶钙口服液"为知名商品!

特有名称相对于通用名称#是个体商品独有的名称#他人商品在正常情况

下不可能与之相同!特有的商品名称应当依照使用在先的原则予以认定! 本案

中#阿胶是我国传统中药#钙是一种矿物元素#这两种成分都是通用名称! 华世

丹公司首先把这两种通用名称结合在一起成为一种新产品的名称!这种组合不

是简单的文字组合搭配#而是华世丹公司依据阿胶和钙这两种成分相配#对人

体补钙%补血相结合这一科学研究中发现的#具有科学性和独创性!华世丹公司

获得发明专利授权也说明在申请日之前没有相同产品#也没有相同名称的类似

产品! 华世丹公司经过多年的经营#使&阿胶钙"这一商品名称为广大消费者认

知和接受#足以使消费者能够将其与其它保健品相区别#该名称已经成为企业

无形资产和商誉的重要组成部分#具有知识产权的内涵#构成知名商品特有名

称! 案外人使用的&红虹阿胶钙铁口服液"%&阿胶高钙口服液"名称与系争阿胶

钙口服液没有关联性#不能证明&阿胶钙"为本行业内通用名称!

对产品包装%装潢是否近似的比较与认定#应当采用整体观察或隔离观察

的方法对主要部分进行比较#而不宜进行过于细致的比较! 华世丹公司的阿胶

钙口服液产品外包装盒正面左上方&阿胶钙"几个白色较大字体和红色底色以

及右侧的环形图案醒目显著#极易吸引相关公众的注意#故该部分文字%颜色及
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图案设计构成了该包装装潢的主体部分! 其特有的搭配所形成的风格是其特

色" 长兴公司的包装盒与华世丹公司的包装盒相比!在图案形状#排列#色彩等

主体部分的整体设计上大同小异" 运用整体观察#隔离观察以及对主要部分相

比较的方法来看!两者近似!容易引起一般消费者施以普通注意力时的误认和

混淆"两种包装在局部文字大小#形状#厂名#厂址#商标等方面过于细致的差别

并不影响两包装的近似"

判决要点

!!$阿胶钙%为华世丹公司知名商品$阿胶钙口服液%的特有名称"

"!长兴公司的产品包装与华世丹公司知名商品$阿胶钙口服液%包装近似!

构成不正当竞争"

商标及反不正当竞争篇! 产品"服务来源的混淆

!"#


